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Repere metodologice pentru stabilirea sortimentului tel optim

Marian DRAGOI

1. Introducere

Gospodarirea multifunctionala a fondului forestier ridica o serie de probleme
de evaluare a eficientei economice si eficacitatii ecologice a masurilor propuse in
amenajamentele silvice.

Bioproductia forestiera nu poate fi izolata de lanturile de distributie si
tehnologiile de prelucrare a lemnului, motiv pentru care analizele la nivel regional
sau local sunt tot mai mult axate pe conceptul de grupare economica si chiar pe un
nou mod de abordare a politicii forestiere, menita sa stimuleze procesul de
agregare a proprietarilor sau administratorilor de paduri, cu distribuitorii gi
firmele ce prelucreaza lemnul (HAZLEY, 2000).

Deocamdata, in Romania problema re-integrarii pe orizontala a economiei
forestiere nu pare a fi de actualitate, prioritare fiind aspectele juridice si tehnice ale
retrocedarii fostelor paduri articulare. Dar, odata ce vor fi fost diversificate formele
de proprietate, administratia silvica va fi confruntata cu aceleasi probleme din
trecut, care nu sunt specifice doar economie de comanda si control, si economiei
forestiere in general: politica de preturi, monopolul natural, competitia
monopolistica, asimetria informatiei atunci cand lemnul se vinde pe picior si nu la
drum auto — vanzatorul este totdeauna suspectat ca vinde preferential — rolul
intreprinderilor forestiere Tn ocuparea fortei de munca locale si, mai nou, accentul
pus pe dezvoltarea rurala.

Scopul prezentului articol este doar acela de a exemplifica modul de utilizare
a doua metode moderne de analiza la nivel local a pietei lemnului, astfel incat sa se
poata stabili gradul in care un sortiment tel stabilit prin amenajament este si un
sortiment cerut in mod deosebit pe piata, sau care va fi cerut intr-un viitor mai
mult sau mai putin Tndepartat.

2. Material si metoda

Datele utilizate la exemplificarea analizei provin de la ocolul silvic Bicaz si
se refera doar la 60 partizi de produse principale, vandute in perioada 1994-2000.
Posibilitatea anuala de produse principale a fost, Tn deceniul respectiv, de 13256
m?®. Tn tabelul 1 este prezentat un extras din lista datelor de intrare. Limitarea la un
volum atat de mic de informatie este motivata de faptul ca obiectivul acestei
comunicari se rezuma doar la a prezenta procedeul prin care se compara ceea ce se
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crede ca se cere — adica sortimentul tel — cu ceea ce se cere efectiv'. Axarea
analizei doar pe produsele principale este justificata de faptul ca doar la aceasta
categorie de produse are sens sa fie pus Tn discutie sortimentatia dimensionala a
ofertei, deci concordanta cererii cu o oferta planificata. Nu este totusi lipsita de
Interes o0 analiza a concentrarii cererii si pe natura de produse, mai ales in
conditiile in care calitatea produselor principale lasa mult de dorit.

3. Analiza concentrarii economice

In general, instrumentul statistic ce permite masurarea gradului in care o
resursa este distribuita inegal este curba Lorentz, ce se defineste in raport cu cele
cinci quantile ale distributiei. Daca se reprezinta pe ordonata frecventele relative
cumulate iar pe abscisa frecventele relative cumulate ce corespund celor cinci
quantile se obtine o curba Lorentz. Atunci cand frecventele absolute sunt egale
pentru toate valorile pe care le ia variabila x, cele cinci puncte corespunzatoare
celor cinci quantile sunt situate pe bisectoarea unghiului format de cele doua axe.
O aplicatie recenta a acestui tip de analiza in economia forestiera a fost orientata
spre distributia veniturilor suplimentare din colectarea fructelor de padure, Tn
Finlanda (Kangas, 2001).

Tn cazul de fata, prin analiza distributiei se urmareste evidentierea tendintei
de concentrare a cererii asupra un anumit sortiment, dar si a catorva firme de
exploatare Tn ocolul pentru care se face analiza. Tehnic vorbind, analiza consta Tn
determinarea indicelui Gini. Acesta a fost propus pentru prima data de
statisticianul italian Corrado Gini pentru analiza distributiei veniturilor populatiei.

Tabelul 1. Extras din esantion din datele necesare efectuarii analizei
concentrarii
Table 1. A sample of input data needed to compute a Gini index

Firma ce adjudecat partidalPret (mii lei/m?) Preturi pe sortimente (mii lei/m®) Volume pe sortimente (m?)
Gros 1|Gros 11-111|Mijlociu|Lemn subtire|Gros 1|Gros I1-111|Mijlociu|Lemn subtire
FORESTAR 885| 2373 1708 444 146| 150 160 100 420
FORESTAR 1559| 3776 2224 509 131 340 480 260 560
TCE TREI BRAZI 1532| 3456 2451 567 102| 140 422 315 247
AGAPIA TURIST 2025| 3505 2829 519 120] 520 457 424 262
1323| 3722 1995 522 122| 209 410 290 454
ROM-FOREST 1389 3111 2484 428 140| 251 390 400 380
1151 2734 1629 535 138| 286 245 411 313
1061 2697 1629 540 128| 209 410 290 454

' Din punct de vedere al planificarii amenajistice, stabilirea unui sortiment tel are sens doar daca se
adopta exploatabilitatea tehnica. Daca se adopta exploatabilitatea celei mai mari rente a padurii,
notiunea de sortiment tel nu mai are sens. Tn prezent, data fiind starea de tranzitie spre economia de
piata, raportarea la un sortiment tel este justificata mai degraba de teama reducerii varstelor
exploatabilitatii decat de ratiuni tehnico-economice.
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Analiza concentrarii se bucura de un justificat interes in prezent, intrucét
permite masurarea concentrarii intreprinderilor in raport cu diverse criterii,
masurarea concentrarii sarcinilor de serviciu, evidentierea inegalitatii distributiilor,
de orice fel ar fi acestea (Elisabeta JABA, 1998).

Potrivit definitiei, indicele Gini exprima concentrarea unei distributii si
defineste ca raport intre suprafara de concentrare, situata intre diagonala patratului
Gini si curba de concentrare si aria patratului Gini (figura 1). Tn problema de fata,
indicele de concentrare Gini (G) se calculeaza cu ajutorul relatiilor 1 si 2:

G :Zn:vici 1)
G = ViZ;,qj (2)

n care:
g; este ponderea cantitatii recoltate de firma i in volumul total,
v; este ponderea valorii masei lemnoase recoltata de aceeasi firma i, in
totalul vanzarilor.
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Figura 1 Patratul Gini, curba concentrarii si indicele Gini
Figure 1. Gini square, concentration curve and Gini index

Daca toata masa lemnoasa ar fi cumparata de o singura firma atunci indicele
Gini ar avea valoarea unu, deoarece termenul din stanga relatiei 2 ar avea o singura
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valoare, unu. Fireste, 0 asemenea situatie ar fi cat se poate de dezavantajoasa
pentru producator, deoarece pretul va fi impus de cumparator.

Daca toate cele n firmele ar cumpara la preruri egale, atunci indicele ar avea
valoarea zero. Si aceasta este tot o situatie nedorita, deoarece, indiferent de
valoarea lui n, faptul ca toti cumpara la acelasi pret semnifica lipsa concurengei
intre firme. Asadar, au fost diferentiate cele doua situatii de extrem pentru
administratorul unei paduri: monopson si fals polipson.

Pe masura ce apar diferentieri Tn ceea ce priveste preturile la care este
adjudecata biomasa lemnoasa creste curbura concentrarii, deci si suprafata dintre
diagonala patratului si curba concentrarii. Metoda trapezelor (op. cit.) permite
determinarea acestei suprafete prin analiza numerica, fiind usor de implementat
intr-o foaie electronica de calcul.

Datele de intrare sunt distributiile volumelor recoltate si valorile totale ale
acestora, calculate la preturile de adjudecare, in raport cu un criteriu de referinta:
in prima faza, criteriul de referinta a sortimentul, dupa care, pentru acelasi
sortiment, firmele ce au adjudecat respectivele partizi. Daca primul criteriu este
natura produsului, atunci se poate stabili indicele concentrarii cererii pe categorii
de produse.

Atunci cand lemnul se vinde pe picior, in partizi indivizibile, este mai greu,
dar nu imposibil, de stabilit pretul pe sortiment, parcurgand acelasi algoritm de
diferentiere a unui pret mediu de referinta in preturi pe specii si sortimente folosit
de Regia Nationala a Padurilor la diferentierea pretului mediu la nivel national pe
specii, sortimente si natura de produse. Singura deosebire este aceea ca
diferentierea se realizeaza doar pe specii si sortimente, corespunzator volumelor
dintr-un singur act de punere n valoare, nu din borderoul tuturor actelor de punere
in valoare (PETRSCU, 1993). Acest algoritm a fost imbunatatit si adaptat noilor
conditii economice, in sensul ca s-au stabilit preturi maximale pentru sortimentele
inferioare, ce se desfac greu chiar si pe piata locala, urmand ca diferentierea sa se
realizeze pentru sortimentele industriale. Aceasta premisa, conforma realitatilor
economice, are implicatii directe asupra concentrarii cererii pe lemnul subtire,
deoarece se poate presupune ca semnalele economice ale pietei sunt deformate
chiar prin modul de calcul, ceea ce va fi demonstrat chiar in exemplul numeric.
Astfel, la partizile de produse principale pentru care pretul mediu pe total partida a
fost relativ mic, mai mult au fost distorsionate preturile lemnului gros si foarte
gros, deoarece diferentierea s-a facut potrivit sistemului urmator:

_ PQ-p;q;

Q; (3)

Py . ...
p,=—LVi#jij=1.,m

kl,]
n care p; este pretul sortimentului i, P este pretul la care s-a adjudecat partida in
cauza, ps este pretul maximal pentru lemnul subtire al speciei principale, g este
volumul lemnului subtire, iar kj; este coeficientul valoric conventional ce
diferentiaza sortimentul i de sortimentul j.
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Fara a intra in detaliile algoritmului de diferentiere (coeficientii volumetrici,
produsul dintre acestia si coeficientii valorici, etc.) este evident ca atunci scade
pretul mediu P, scade si pretul sortimentelor valoroase. De aceea, trebuie subliniat
inca un dezavantaj al vanzarii lemnului pe picior: imposibilitatea analizei
riguroase a concentrarii cererii pe sortimente si specii, intrucat prezurile pe specii
gl sortimente sunt preruri ,,umbra™ calculate prin diferenzierea prerului de
adjudecare al partizii, nu preruri efectiv platite de cumparator pentru fiecare
sortiment in parte. Oricum, se poate considera ca intre preturile pe sortimente
exista raporturi relativ stabile, cunoscute Tn prealabil de analist, indiferent de forma
de comercializare — pe picior sau fasonat la drum auto.

Indiferent de datele de pornire, este corect sa se presupuna ca indicele de
concentrare pentru sortimentul cel mai cautat pe piata este si cel mai mare, chiar
daca preturile efective, preturile ,,umbra” sunt inaccesibile analistului.

Dat fiind gradul de noutate al acestui gen de analiza, se prezinta in
continuare pasii a doi algoritmi de calcul.

A) Stabilirea indicilor de concentrare a cererii pe sortimente:

1) se actualizeaza preturile de adjudecare pe partizi, in functie de
indicele cresterii preturilor la produsele lemnoase? (exclusiv
mobila);

2) se calculeaza preturile pe specii si sortimente, pentru fiecare
partida, pornind de la pretul actualizat de adjudecare, potrivit
sistemul 3;

3) se calculeaza preturi medii pe sortimente, pentru fiecare partida
n parte;

4) Se calculeaza indicii de concentrare Gini pe fiecare sortiment Tn
parte, facand abstractie de numarul firmelor de exploatare.

B) Stabilirea indicilor de concentrare pe firme si sortimente:

1) se calculeaza preturi medii pe sortimente, pentru fiecare firma
n parte;

2) se sorteaza crescator inregistrarile, in functie de preturile pe
sortimente;

3) se calculeaza indicii de concentrare Gini, pe fiecare sortiment in
parte, luand in considerare si distributia cantitatilor si valorilor
n raport cu firmele de exploatare.

4. Analiza dispersarii spatiale a partizilor cumparate de o anumita firma

Indicele de concentrare a cererii nu surprinde si masura in care pe o anumita
piata exista o concurenta reala ntre agentii economici. Prin urmare, dupa
identificarea celei mai importante firme ce exploateaza in raza unui ocol, ar trebui
analizate in continuare cel putin trei aspecte, la nivelul principalelor firme de
exploatare:

2 Indici disponibili Tn anuarul statistic.
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1) in ce masura un agent economic nu are o activitate dispersata in mai multe
ocoale —n cazul de fata, analizand gradul de concentrare a fiecarei firme pe
ocoale, se poate stabili Tn ce masura aceasta respectiva intreprindere este un
client stabil doar pentru ocolul Bicaz, sau exploateaza si in alte ocoale
invecinate;

2) daca exista un grad mai ridicat sau mai scazut de asociere spatiala a
partizilor exploatate doar de intreprinderea in cauza, (autocorelatie
spatiala), sau Tn ce masura respectiva intreprindere exploateaza ,,in
asociere” cu un alt agent economic (corelatie spatiala);

3) eficienta globala a activitatii economice, concentrarea sau dispersarea
desfacerii productiei principalilor agenti economici..

Important este de faptul ca primele doua aspecte pot fi abordate cu ceea ce se
cunoaste la nivelul fiecarei directii silvice despre fiecare din firmele de exploatare,
fara alte date suplimentare.

Masurarea autocorelatiei spatiale a partizilor exploatate de fiecare firma in
parte da 0 masura a agresivitarii acesteia pe piara, precum si a resurselor
financiare mobilizate la fiecare licitatie pentru a ramane intr-un anumit ocol.
Autocorelatia spatiala poate fi calculata cu ajutorul urmatoarei indicatorului |
propus de Moran ( citat de REED et BURKHART, 1985):

N szlwij (Xi —7)(Xj _)_()
T2 Y (x-xf

(4)

in care Tn care n este numarul partizilor, a este numarul total al partizilor
invecinate, x este variabila ce intereseaza, Wij; este ponderea ce indica relatia
spatiala de vecinatate dintre arboretele i si j.

Parametrul Wi;; poate capata diverse interpretari; cel putin in zona de munte,
asocierea spatiala a partizilor nu presupune vecingtatea acestora ci doar
convergenta biomasei lemnoase spre aceeasi cale de acces, ceea ce usureaza mult
calculele.

Teoretic, coeficientul de autocorelatie spatiala ia valori in intervalul minus
unu si plus unu. Valoarea plus unu se intélneste atunci cand toate partizile sunt
grupate — atunci cand partizile cumparate de o firma intr-o anumita perioada sunt
alaturate intre ele.

Aspectul cel mai interesant de discutat este semnificatia ce trebuie data
ponderii Wj;, intrucat doar convergenta masei lemnoase spre aceeasi cale de acces
este insuficienta. O pondere maxima — deci valoarea unu — trebuie asociata
situatiilor in care partizile i si j sunt situate Tn acelasi bazinet iar una din ele a fost
adjudecata in timp ce cealalta era in curs de exploatare.

Este evident ca variabila in functie de care se urmareste autocorelatia
spatiala a partizilor cumparate de o firma nu mai este volumul acestora, ci
suprafata. Asadar, variabilele x din relatia 4 se refera la suprafatele partizilor, nu la
volume, deoarece de suprafata partizilor depind cheltuielile ulterioare adjudecarii.
Fireste, Tn aceastd etapa analiza nu mai trebuie limitata doar la produsele
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principale, intrucat strategia unei firme puternice de exploatare nu depinde doar
de produs, ci si de cheltuielile de exploatare efective, indiferent de natura
produsului.

5. Rezultate

5.1. Analiza concentrarii cererii si a stabilitatii concentrari

Tn tabelul 2 sunt prezentate preturile medii pe sortimente si clienti, ce
constituie datele primare pentru analiza concentrarii.

Tabelul 2. Distributia volumelor recoltate si a preturilor pe sortimente si firme
de exploatare
Table 2. Allocation of harvested volumes and prices across firms and timber

grades)

Preturi medii pe sortimente (mii Iei/m3)|Vqume recoltate, pe sortimente (m3)|
[Firma Gros | G[?ISIH Mijlociu SII‘J%?;PG Gros | G£?|s|“ Mijlociu SII‘J%?;PG
SEPPL TARCAU 3420 2429 530 130] 4025 4717 5159 4973
[FORESTAR 3329] 2040 496 126| 4540, 5725 5732 6229
TCE TREI BRAZI 3371 2400 536 130] 2870 3705 4052 4113
AGAPIA TURIST 3497| 2268 487 134] 1959 3161 2810 2893
SEF PETROFOREST 3112 2128 499 126| 1414 2540 2089 3147,
[ROMFOREST 3534| 2522 511 178] 1469 2322 2124 2069
SPPL PIATRA NEAMT| 2966 2147 551 290 436| 670 626 560

In a doua coloani a tabelului 3 sunt prezentate rezultatele analizei
concentrarii cererii pe sortimente, fara a face o diferentiere si intre firmele de
exploatare (algoritmul A). Tn ultima coloani a respectivului tabel sunt prezentati
indicii de concentrare tindnd cont de preturile medii pe sortimente si clienti.

Rezultatele prezentate pot fi interpretate astfel: pentru perioada analizata,
exista o cerere mai concentrata pentru sortimentele de lemn gros, dar nu exista
dovada unui lant de distributie stabil pentru aceste sortimente, lant ce ar fi fost
dovedit, in coloana a Ill-a a tabelului 3, de valori cel putin egale cu cele din
coloana a Il-a.

Tabelul 3. Indicii de concentrare a cererii pe sortimente dimensionale
Table 3. Concentration indices on timber grades
Criteriile folosite la analiza concentrarii

Sortimentul . i . Sortimentul dimensional si distributia
Doar sortimentul dimensional - g ;
cantitatilor pe clienti

Lemn gros | 7,97% 1,86%
Lemn gros II-111 10,42% 4,28%
Lemn mijlociu 5,91% 2,09%
Lemn subtire 6,86% 6,22%
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Datorita faptul ca preturile pe sortimente au fost stabilite indirect nu se poate
concluziona ca cererea pentru lemnul subtire ar trebuie luata in consideratie la
stabilirea sortimentului tel.

Daca nu se poate ajunge la o concluzie relevanta in ceea ce priveste
tendintele pietei, cel putin ar trebui identificate acele firme de a caror activitate
depinde Tn cea mai mare masura indicele de concentrare calculat la un moment dat,
ceea ce este posibil utilizand algoritmul B. Concret, ceea ce intereseaza in aceasta
etapa este identificarea firmelor a caror retragere de pe piata ar avea efectele cele
mai semnificative asupra indicelui de concentrare, in ambele sensuri: atat al
diminuarii, cat si al cresterii.

Prin urmare, s-a procedat la analiza stabilitarii indicelui de concentrare la
eventuala retragere de pe piata a fiecarei firme. Pentru fiecare din cele doua
sortimente de lemn gros puse in discutie reia analiza, eliminand pe rand fiecare
firma din setul initial de date. Rezultatele sunt prezentate in tabelul 4.

Valorile din ultima linia a tabelului 4 indica efectul global pe care I-ar avea
retragerea de pe piata a fiecarui agent economic asupra gradului de concentrare a
cererii pentru sortimentele de lemn gros. Se constata ca, desi piata nu s-a dovedit
clar orientata spre aceste sortimente, retragerea de pe aceasta piata a S.C.
FORESTAR ar avea cel mai mare efect perturbator, motiv pentru care analizele
ulterioare asupra fiabilitarii intregului lans de distriburie ar trebui sa Tnceapa cu
aceasta firma, nu cu altele. Adica, daca aceasta firma s-ar retrage de pe piata,
probabilitatea ca celelalte firme sa ajunga la inzelegeri mutuale ar creste.

Tabelul 4. Efectul pe care 1l are retragerea de pe piata a fiecarei firme asupra
indicelui de concentrare a cererii (G’) pentru lemnul gros

Table 4. The effect of withdrawing each firm over the thick wood
concentration indices

cima | SEPPL | FORE- |TCE TREI| AGAPIA PESTEFEO_ ROMF- [SPPL PIATRA

TARCAU| STAR | BRAZI | TURIST OREST NEAMT
FOREST

grogelmr” 212%  2.06%  208%|  179%|  1.42% 1.72% 1.63%

diferenta

fatade G | 026%  0.20%|  022%| -007%|  -0.44% -0,14% -0,23%

initial

grogeﬂ”“ 434%|  2.96%|  4.48%|  A448%|  4.22% 3.97% 4.29%

diferenta

fatade G | 006%  -1.32%|  0,19%|  020%|  -0,06% -0,31% 0,00%

initial

'E(F)ETCATL 032% -112%  041%  013%| -050%|  -0.45% -0.23%

5.2. Analiza autocorelatiei spatiale a activitatii S.C. Forestar

Asadar a fost identificata cea mai importanta firma de exploatare din punct
de vedere al preturilor oferite si al cantitatilor cumparate. Urmatorul aspect ce
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merita a fi studiat, pentru a vedea in ce masura firma are sanse sa domine in
continuare piata, este analiza autocorelatiei spatiale a partizilor cumparate.

Desi sistemul informatic al Regiei Nationale a Padurilor ofera o serie de
facilitati Tn ceea ce priveste prelucrarea automata a datelor, calcularea indicelui de
autocorelatie spatiala a partizilor exploatate de o anumita firma este destul greoaie,
daca nu se dispune de cartarea unitatilor amenajistice pe cai de transport. Sursa
principala de date este fisierul partizi.dbf, creat de programul de intocmire a
actelor de punere n valoare.

Odata extrase din acest fisier suprafetele partizilor si unitatile amenajistice ce
intra Tn compunerea acestora, majoritatea operatiilor s-au facut manual:
identificarea drumului spre care converge masa lemnoasa, stabilirea ponderilor
Wij; pentru fiecare pereche de partizi i si j exploatate de firma respectiva, in functie
de starea in care se afla partida i la momentul licitarii partizii j: lichidata sau nu.

In figura 2 este reprezentat modul in care sunt grupate cele 11 partizi
adjudecate de firma Forestar, sapte din acestea fiind Tnvecinate.

112
156b
96
368 25
36 145
452 485
458 45

Figura 2 Matricea de asociere a celor 11 partizi exploatate de S.C Forestar
Figure 2. The association matrix for the 11 tracts harvested by S.C. Forestar

Analiza s-a realizat pe un caroiaj rectangular pentru a izola mai bune aria de
studiu. Asadar, potrivit variabilelor din relatia 4, n=11, iar a=7. Tn tabelul 5 se
prezinta celelalte elemente din relatie, respectiv diferentele dinte suprafata fiecarei
partizi si suprafata medie, iar sub diagonala principala sunt plasati marcatorii
binari ai vecinatatilor (Wj;). Pe ultima linie a tabelului sunt valorile ce apar la
numitorul celei de-a doua fractii din relatia 4, respectiv patratele diferentelor dintre
suprafata partizii curente si suprafata partizii medii.

Calculul este relativ simplu, dar in etapa actuala, datorita modului greoi n
care au fost pregatite datele, nu s-a calculat decat coeficientul de auto-corelatie
spatiala pentru firma Forestar: acesta 0,24.
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Tabelul 5. Elementele necesare calcularii indicelui de autocorelatie spatiala a

partizilor exploatate de S.C. Forestar in O.S. Bicaz

Table 5. Input data required to compute the spatial autocorrelation index for
the tracts purchased by SC. Forestar within Bicaz Forest county

Suprafata (ha) 30,5 405 28,4 36,1 12,5 56,4 12,7 96,4 457 457 89,7,
Partida 112 156b 368 458 452 36 145C 485 45 25 744
112 64,56 239,57 128,20 469,54 -16541 466,64 -743,95 -10,65 -10,65 -647,05
156b 1 73,93 3956 14490 -51,04 14401 -22959 -328 -328  -199,68
368 146,81 537,71 -189,42 534,40 -851,97 -12,19 -12,19  -740,99
458 287,74 -101,36 28597 -45591 -6,52 -652  -396,52
452 1 -371,26  1047,39 -1669,81 -23,90 -23,90 -1452,31]
36 1 -368,97 588,24 8,421 842 511,62
145C 1 1 -1659,52 -23,75 -23,75 -1443,36
485 37,87 37,87 2301,07
45 0,54 32,94
25 1 2001,34]
744 1
(Xi B X)Z 209,2 199 2744 78,6 1053,9 130,8  1040,9 2645,7 0,5 0,5 2001,3

Semnificatia acestei valorii respectiv nu poate fi discutata decat daca se
calculeaza respectivii coeficienti pentru toate firmele concurente, dar este evident
ca activitatea firmei Tn cauza, in perioada analizata, a fost mai degraba dispersata
decat grupata.

Astfel de analize pot fi mult usurate daca se foloseste ca sursa de date
cartarea unitatilor amenajistice in functie de drumurile forestiere din ocol, si daca
aceasta lista este convertita intr-un format convenabil pentru ulterioare interogari
cu sisteme de gestiune a bazelor de date.

6. Concluzii si discutii

Una din concluziile ce se desprind din exemplul numeric prezentat este
insuficienta maturizare a pietei, reflectata prin indicele de concentrare mai mic al
firmelor pe oricare din sortimentele valoroase, in conditiile in care cererea
generala este totusi orientata spre aceste sortimente. O posibila explicatie este
incapacitatea agentilor economici din sectorul de exploatare de a oferi preturi care
sa reflecte adevarata valoare de intrebuintare a masei lemnoase. Dar, la fel de bine,
0 alta cauza a cererii dispersate pentru sortimentele valoroase ar putea fi politica de
pret a vanzatorului — supravegherea pretului de pornire la licitatie, ceea ce
influenteaza si oferta de pret — dar mai degraba faptul ca lemnul se vinde pe picior.

Vanzarea lemnului pe picior inseamna de fapt transferul riscului de a avea o
marfa necorespunzatoare de la vanzator la cumparator, respectiv la firma de
exploatare, a carei oferta de pret va fi totdeauna mai prudenta decét este normal.

Fireste, sortimentul tel nu poate fi modificat in functie de incapacitatea
firmelor de exploatare, in masura in care aceasta este reflectata in datele
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economice. Si nici nu poate fluctua de la un deceniu la altul, in functie de
conjunctura economica. Dar, intr-o economie de piata, sortimentul rel nu poate
face abstractie de cerere, in masura in care tendintele acesteia pot fi identificate la
nivelul fiecarui ocol n parte. De aceea, un aspect ce merita a fi studiat in viitor, pe
masura ce piata se va fi maturizat si tot mai multe inregistrari vor fi disponibile,
este evoluria in timp a indicelui de concentrare cat si a coeficientului de
autocorelatie spatiala a partizilor cumparate de cei mai importanti agenti
economici.

Analiza gradului in care o firma identificata ca fiind ,,client strategic” are un
comportament agresiv in raport cu celelalte firme ce exploateaza intr-un ocol silvic
nu trebuie neglijata, mai ales ca necesita un minim de suport informatic in ceea ce
priveste prelucrare automata a datelor. Daca o firma este prea agresiva si tinde cu
orice prey spre o pozitie de monopson, atunci exista si un remediu: contractarea,
prin licitatie, a serviciului de exploatare si vanzarea la drum auto si/sau o atentie
mai sporita asupra efectelor pe care le are asupra ecosistemului forestier
agresivitatea exagerata a firmei respective. Astfel de decizii trebuie bine
justificate, iar simpla distributie a volumelor recoltate la un moment dat de toti
agentii economici ce exploateaza intr-un ocol dat este insuficienta.

Un agent economic nu participa la licitatii doar pentru biomasa lemnoasa in
sine, ci si pentru controlul pe care 1l are, il poate castiga sau il poate pierde ntr-
un ocol. Pentru firmele de exploatare, una din cele mai la indeména modalitati de
crestere a eficientei este reducerea cheltuielilor facute cu organizarea santierelor
de exploatare: deplasarea utilajelor de la un parchet la altul, organizarea spatiilor
de cazare pentru muncitori, aprovizionarea cu combustibil, dezapezirea cailor de
acces, chiar si mici reparatii facute drumurilor forestiere. Datorita acestor aspecte,
piata lemnului pe picior nu va fi niciodata una foarte concurentiala, atat timp cat se
vand cantitati mici, numarul firmelor autorizate este, deocamdata, foarte mare, iar
conditiile de exploatare sunt tot mai restrictive pe masura ce se aplica pe scara tot
mai mare tratamente cu perioada lunga de regenerare.

Fireste, se mai ridica o intrebare: poate amenajistul sa faca o asemenea
investigazie Tn scurtul ragaz pe care 7l are intre douad campanii de teren? In
masura in care are datele necesare iar beneficiarul este interesat, consideram ca da,
intrucdt cea mai mare parte a datelor trebuie sa existe chiar in evidensa aplicarii
amenajamentului. Datele suplimentare, de la firmele ce incheie lantul tehnologic al
valorificarii lemnului, vor fi totdeauna disponibile, Tn masura in care servesc un
obiectiv atat de important.
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Abstract

Methodological landmarks to set up the appropriate timber target
assortment

Consistently with the new concept of economic cluster the study has
attempted to identify a method to set up the appropriate timber assortments by
means of demand concentration coefficient regarded as a Gini index. Using a
simple data panel referring to all tracts sold within a given period of time and their
allocation among the most important logging companies that have operated within
a forest district one can assess to which degree the demand is focused on a specific
assortments of timber. Sensitivity tests have been carried out in order to estimate
the relative importance of each company on the value of Gini index for thick
timber demand only and a spatial autocorrelation index has been computed for the
company whose presence on the market is the most important. Some comments
referring to possible consequences over the forest policy are also presented in the
final section.

Keywords: Gini index, spatial autocorrelation index, target grade of timber.
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